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［Abstract］ 

The purpose of this paper is to show that information propagation in the Shibuya-kei fashion goes rather from bottom to up than 
in a trickle-down style. Vevlen [1989] shows that fashion trends were carried down from the Leisure class to the Underclass in 
the old time. Katz & Lazarsfeld [1955] explained that information released from the media propagates through opinion leaders.  
In this paper, "Shibuya-kei" is defined as young women's street fashion style dominant in the Shibuya area. Clothes in this 
category are inexpensive and affordable for high school students. Shibuya-kei opinion leaders include fashion models and 
so-called ‘reader models’ of fashion magazines, and producers, PR staff and salespersons of fashion brands. They are in the 
same age group as consumers’, themselves also being consumers at the same time. Mass media and fashion businesses mainly 
recruit them in shops and on the streets. These girls are expected to take part in   collection and transmission of information in 
a bottom-up style. In this market, consumers, including many " opinion leaders in the consumer network, " exchange 
information by word of mouth, blogs and SNSs. The bottom-up propagation of information in this market goes as explained 
above. The result of this study also proposes a new hypothesis that information may go through re-distribution process if the 
information is of value and importance for consumers.  
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1. 序論 

本稿では、渋谷等の地域に見られる若者向けストリート・ファッション（以下「渋谷系」）における消費者に影

響を与える情報の伝播が脱社会階層化し、上流から下流へのトリクル・ダウンの情報の伝播より消費者間のボト

ム・アップな情報の流れが重要となっているのではないかということを明らかにすることを目的とする。

そのため、第2章においてこれまで主にモードで語られてきた有閑階層からより下層の階層へ、というトリク

ル・ダウンの情報の伝播を整理するとともに、情報の伝播においてオピニオン・リーダーが重要な中継点となり、

社会的均質化と個性的差異と変化の基準で購買が検討されることを整理する。第3章においてはボトム・アップ

の情報の伝播を整理するため、「渋谷系」の概念や特徴について、先行研究やインタビュー・フィールドワーク等

の成果をもとに検討し、第4章ではこれらの消費行動の理論的枠組みを提示する。

2. トリクル・ダウンによる情報の伝播 有̶閑階層からより下の階層へ  ̶

これまでもファッション分野では、流行に関し古くから多くの研究が行われてきた。その多くはトリクル・ダ

ウン理論による説明であり、例えば Veblen[1899]は、有閑階級による誇示的な消費がより下層の階級に模倣され

ることで新しいファッションが広まることを主張した。このような状況では有閑階級は社会的威信を誇示するた

め、そしてより下層の階級と同化しないためには、より活発な消費行動を求められ、それは各階級において模倣

される。このように、ファッションは古くは社会階層と強い結び付きがあり、社会階層を維持するための流行へ

の同調が求められる一方で、有閑階級においては社会階層を維持し続けるために新たな流行の模索が求められて

115

オピニオン ・ リーダー層の変化と消費者行動
― 「渋谷系」 ストリート ・ ファッションを事例として―

Changes in opinion leaders and consumer behavior:
Case study of Shibuya-kei street fashion

情報社会学会誌 Vol.6  No.1　研究ノート


